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Introduccion

Este Manual de Identidad Corporativa recoge los elementos constitutivos de la identidad visual de Adigital.

La finalidad de este manual es la de describir, de manera clara y univoca, la identidad corporativa de Adigital, y la
de explicar como debe desarrollarse esa identidad en las diferentes aplicaciones comunicativas necesarias para
la asociacion. Su mision es normalizar y homogeneizar los parametros graficos que deberan emplearse, de modo
uniforme, por todas aquellas personas encargadas de desenvolver y representar laimagen de Adigital. Amodo de
normativa de aplicacion de la identidad corporativa, debera ser leido con detenimiento y comprendido antes de
proceder a la puesta en practica de los componentes de esa identidad.

Las directrices que contiene este documento aseguran la consecucion de una imagen homogenea, atractiva y
facilmente identificable para nuestra organizacion, a la vez que optimiza la eficacia de sus comunicaciones.
Entrega de materiales

Todos los disefios, materiales y publicaciones que se realicen de manera externa a Adigital, deberan ser entregados

tanto en sus artes finales como en sus archivos fuente, o en archivos editables para posibles modificaciones o
tratamientos que se requieran a posteriori.

Introduccion
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Terminologia

Imagen corporativa

Es unaimagen mental ligada a una corporaciony a lo que representa, especialmente por medio de su identidad
visual expresada por signos graficos, pero tambien de su comportamiento y sus actuaciones.

Identidad visual

Es la traduccion simbolica de la identidad corporativa de una organizacion, concretada en un programa o manual de
normas de uso que establece los procedimientos para aplicarla correctamente.

Manual de identidad corporativa

Se trata de un documento que abarca informacion de todos los elementos bésicos del sistema de identidad, desde
la explicacion de como han sido creados los signos de identidad de la organizacion hasta el modo correcto de
reproducirlos y aplicarlos en los diferentes medios 0 materiales.

Isotipo

Elisotipo es un simbolo grafico o icono que representa una marca, empresa o producto de manera independiente,
sin la presencia del nombre o texto asociado.

Logotipo

El logotipo es un simbolo grafico de una marca que esta compuesto unicamente por letras o tipografia.

Isologo

Elisologo es una representacion visual que fusiona tanto la imagen o figura como la tipografia en un mismo
elemento, formando una unidad visual indivisible.

Terminologia
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Versién principal

Elisologo se compone de la union de un isotipo y un
logotipo.

Este conjunto se inscribe y construye sobre una
superficie modular proporcional al valor ‘A’

Se establece 'A' como unidad de medida, asegurando
la correcta proporcion de la marca sobre cualquier
soporte y medidas.

El logotipo no podra representarse por separado, pero
elisotipo puede utilizarse como recurso grafico en
determinadas ocasiones (elemento decorativo, marca
de agua, avatar...).
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Colores

Elisologo en su version principal lo forman dos colores:

el rojo del isotipo (Pantone RED 032C) y el negro del
logotipo (Pantone BLACK 6C).

Siempre que el material y el fondo lo permitan,
elisologo debe aplicarse con estos dos colores
corporativos.

En los casos en los que por la composicion del fondo
las letras del logotipo no se distingan correctamente,
se debera usar el blanco o el negro corporativo para
conseguir una optima visualizacion.

Sies el isotipo el que tiene problemas de convivencia

con la composicion del fondo y no se distingue bien el
rojo corporativo, se tendra que utilizar algunas de las

variantes de color propuestas para el conjunto global
delisologo.

*) adigital
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Variantes de color

Aqui se muestran las diferentes versiones de color del
isologo que en algun momento pueden ser necesarias.

Se representara en negativo (blanco) cuando

la aplicacion sea sobre fondo oscuro, o tambien
cuando se aplique sobre imagenes o degradados con
predominio oscuro, para lo que se debera tener en
cuenta que el alto contraste de los fondos debe de
favorecer la visualizacion, diferenciacion y definicion
delamarca.

Podra aplicarse tambien de manera monocromatica,
con el negro corporativo, sila aplicacion se realiza
sobre fondos claros, o fondos con imagen o degradado
con predominio claro.

Versién en negativo (blanco)

Version monocromatica (negro)

O adigital
QO adigital
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Version vertical

Esta variante se compone igualmente de unisotipo 'y
un logotipo, pero cambia su posicion con respecto a la
version principal.

Este conjunto se inscribe y construye linealmente
sobre una superficie modular proporcional al valor ‘B'.

Del mismo modo que la version principal, el logotipo

no podra representarse por separado, pero el isotipo
puede utilizarse como recurso grafico en determinadas
ocasiones (elemento decorativo, marca de agua,
avatar...).

adigital
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Zona de seguridad

Para asegurar la legibilidad de la marcay su
independencia frente a otros elementos que puedan
compartir su espacio visual, se ha establecido un area
de proteccion en torno al isologo que debera estar
exenta de elementos graficos que interfieran en la
percepcion y lectura de la marca.

La construccion de la zona de seguridad queda
determinada por la medida 'C’, que coincide con el area
cuadrada del isotipo.

Siempre que sea posible es preferible aumentar al
maximo este area, separando el isologo del resto
de elementos que esten presentes en el espacio
compartido (textos e imagenes).
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Reduccion

Para que el isologo conserve su efecto visual se
tiene que evitar la reproduccion de la marca con
dimensiones inferiores a las recomendadas.

La medida de cada una de las versiones del isologo
esté basada en el ancho total del conjunto de sus
elementos.

Para medios impresos se utilizara el milimetro (mm)
como medida, mientras que para los medios digitales
se empleara el pixel (px).

Medios impresos

O adigital

Medios digitales

O adigital

O

adigital

O

adigital

Adigital

Isologo



Usos incorrectos

Lamarca debe reproducirse siempre siguiendo l0s
estandares corporativos recogidos en este manual.
En este sentido, no se podran alterar nunca las
proporciones nila estructura.

Elisologo tiene unas medidas y proporciones relativas
determinadas por los criterios de composiciony
funcionalidad. En ninguin caso se haran modificaciones
de estos tamanos y proporciones.

Aqui se muestran algunos ejemplos de aplicacion
incorrecta de la marca. El mal uso desvirtua y perjudica
la notoriedad de la misma.

Estas normas son extensivas a todas las variantes del
isologo.

Estructura y disposicion

O adigital
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Usos incorrectos

El isologo tiene establecida una relacion de colores
que bajo ningun concepto podran alterarse, asi como
unas variantes cromaticas que estan desarrolladas
para buscar la mejor visualizacion de la marca.

Aqui se recogen algunos casos de aplicacion
incorrecta de la marca, en las que el uso incorrecto del
color perjudica seriamente la visibilidad de la misma.

Aligual que en lo referente a estructura y disposicion,
estas normas de utilizacion del color y aplicacion son
extensivas a todas las variantes del isologo.

Color

Mal uso o modificacién de los colores corporativos:

Comportamiento erréneo sobre fondos de color:

B ©

. 0
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Color

Paleta corporativa

El color es un componente fundamental de la identidad
visual de Adigital y contribuye, de manera esencial, a
sistematizar sus comunicaciones.

Como color corporativo principal se ha elegido el rojo
(Pantone RED 032C), que se complementara con el
negro (Pantone BLACK 6C).

Araiz de estos dos colores corporativos, se han
desarrollados sendas paletas derivadas de cada uno
de ellos para dotar a la marca de una gama cromatica
mas amplia.

Cualquier aplicacion ajena a los codigos propuestos
en este manual es una alteracion no normativa y, por
tanto, dafiara laimageny el sentido de la marca.

Paleta secundaria

PANTONE: 805C

CMYK:0 68 42 0
RGB: 255 114 118
HEX: #FF7276

PANTONE: 176C
CMYK:0 4215 0
RGB: 255 177 187
HEX: #FFB1BB

PANTONE: 705C
CMYK: 319 8 0
RGB: 245 218 223
HEX: #F5DADF

PANTONE: RED 052C
CMYK:0 89 68 0
RGB: 239 51 64
HEX: #EF3340

PANTONE: BLACK 6C
CMYK: 90 78 62 96
RGB:12 3

HEX: #010203

PANTONE: 425C
CMYK: 62 50 47 40
RCB: 84 88 90
HEX: #54585A

PANTONE: 429C
CMYK:40 27 27 6
RGB: 162 170 173
HEX: #A2AAAD

PANTONE: 656C
CMYK:17 8 6 0
RGB: 221 229 237
HEX: #DDESED

Lamarca - Color
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Tipografia

Titulos y subtitulos

La primera familia tipografica establecida para
acompanar a laimagen corporativa es ‘Gabarito’.

Se ha elegido porque es una familia que aporta

gran presencia en sus formas mas pesadas. Es

una tipografia de palo seco, trazo sencillo y buena
legibilidad que se utilizara en los titulos, subtitulos y

encabezados dentro de toda la comunicacion interna,

sefalética y comunicacion externa.

Se usara principalmente en sus versiones Bold (700),
ExtraBold (800) o Black (900).

La tipografia ‘Gabarito’, tiene licencia Open Font y se
puede encontrar en:
https://fonts.google.com/specimen/Gabarito

Gabarito

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnnopqgrstuvwxyz
0123456789;1-8%6/(,.;:)=¢ 2" *-

Familia tipografica

Regular (400) SemiBold (600) ExtraBold (800)
Medium (500) Bold (700) Black (900)

Ejemplo de aplicacion

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit
Duis dignissim tellus a ligula suscipit malesuada

Nunc quis sem dignissim justo maximus tristique. Vivamus vitae arcu sed nulla molestie
luctus. Pellentesque in ligula laoreet, lobortis felis id, eleifend justo. Praesent quam leo,
tincidunt id dolor vel, vulputate molestie nisl. Interdum et malesuada fames ac ante ipsum
primis in faucibus. Ut placerat augue at sapien consequat mollis. Nam laoreet nunc eget
facilisis fermentum. Donec at eros neque. Ut et ex ac libero pretium ultrices ut eget libero.
Pellentesque suscipit, dui et euismod tincidunt, orci ante efficitur lorem, in pellentesque
dui metus nec risus

Adigital - Manual de Identidad Corporativa
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https://fonts.google.com/specimen/Gabarito

Tipografia

Parrafos

La segunda familia tipografica establecida para
acompanar a laimagen corporativa es ‘Manrope'.

Se trata de una tipografia de palo seco, de disefio
moderno, sencillo, claro y de gran legibilidad que se
utilizara en los textos y parrafos dentro de toda la
comunicacion interna, sefialetica y comunicacion
externa.

Se usara principalmente en su version Light (300) o
Regular (400).

La tipografia ‘Manrope’, tiene licencia Open Fonty se
puede encontrar en:
https://fonts.google.com/specimen/Manrope

Manrope

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
apcdefghijkimnnopgrstuvwxyz
0123456789i!"S%8&/(,.;:)=¢?" *-

Familia tipografica

Extralight (200)  Regular (400) SemiBold (600) ExtraBold (800)
Light (300) Medium (500) Bold (700)

Ejemplo de aplicacion

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit
Duis dignissim tellus a ligula suscipit malesuada

Nunc quis sem dignissim justo maximus tristique. Vivamus vitae arcu sed nulla molestie
luctus. Pellentesque in ligula laoreet, lobortis felis id, eleifend justo. Praesent quam leo,
tincidunt id dolor vel, vulputate molestie nisl. Interdum et malesuada fames ac ante ipsum
primis in faucibus. Ut placerat augue at sapien consequat mollis. Nam laoreet nunc eget
facilisis fermentum. Donec at eros neque. Ut et ex ac libero pretium ultrices ut eget libero.
Pellentesque suscipit, dui et euismod tincidunt, orci ante efficitur lorem, in pellentesque
dui metus nec risus
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https://fonts.google.com/specimen/Manrope

Versién principal

Elisologo puede verse complementado con una
submarca, que ira representada por una o dos lineas
de texto a la derecha del logotipo.

Esta denominacion ira escrita con todos sus
caracteres en minuscula bajo la tipografia ‘Montserrat
Alternates’ en su version Light. La alturade la
submarca se vera comprendida por la medida ‘D’ para
guardar la proporcionalidad con el logotipo.

Se establece 'E' (espacio entre el isotipo y el logotipo)
como unidad de medida para separar el isologo de la
submarca.

Submarca

Una linea

(O adigital

Doble linea

) adigita

() adigita

Adigital
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Version secundaria

Para los casos determinados en los que el conjunto
global de isologo + submarca necesiten ocupar menos
anchura, se ha desarrollado una version secundaria en
la que la submarca va colocada debajo del logotipo en
una o dos lineas.

Aligual que la version principal, la denominacion de

la submarca iré escrita con todos sus caracteres en
minuscula bajo la tipografia ‘Montserrat Alternates’ en
su version Light.

La altura de las lineas de la submarca sera proporcional
alamedida'D’, y se sigue tomando ‘E’ como unidad de
medida para crear las separaciones entre el isologo y
la submarca.

Una linea

) adigital

) adigital

Doble linea

() adigital

) adigital

Submarca
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Aplicaciones de color

Estos son algunos ejemplos de diferentes versiones
de color del conjunto isologo + submarca que en
algun caso pueden ser necesarias para la correcta
visualizacion y percepcion de la marca.

Se representara en negativo (blanco) cuando

la aplicacion sea sobre fondo oscuro, o tambien
cuando se aplique sobre imagenes o degradados con
predominio oscuro, para lo que se debera tener en
cuenta que el alto contraste de los fondos debe de
favorecer la visualizacion, diferenciacion y definicion
delamarca.

A su vez, deberarepresentarse de manera
monocromatica, en negro corporativo, sila aplicacion
se realiza sobre fondos claros, o fondos conimagen o
degradado con predominio claro.

Siempre que se pueda y sea perfectamente visible
y diferenciable, se presentara el isotipo en color rojo
corporativo.

adigital ccademy

() adigital academy

O adigital academy

() adigital

academy

QO adigital

academy

adigital

academy

adigital
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Papeleria

Tarjeta de visita

85 x 55 mm

21,5

mm

215

mm

O adigital

175 mm —

50 mm

— 17.5mm -

—8 — 18mm — 8 —
\
8 mm
ombre Apellido
Cargo en Adigital
nfo@adigital.org
600000000
Madrid - Barcelona - Bruselas
www.adigital.org
\
8 mm
|

Nombre Gabarito Bold 11pt
@ Pantone 425C

Texto Manrope Light 7pt
@ Pantone425C
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Papeleria

Sobre americano

225 x 115 mm
\ /
\ /
\ /
\ /
\ /
\ /
\ /
\ /
\ /
\ /
e — -
O adigital
C/ Velazquez, 126 - 4° - 28006 Madrid
info@adigital.org - www.adigital.org
15 mm

15 mm ——— 55 mm — Y

Texto  Manropelight 9pt
@ Pantone429C

Aplicaciones - Papeleria
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Papeleria

Sobre bolsa

324 x 229 mm (C4)

Texto

Manrope Light 9pt
@ Pantone 429C

20

Aplicaciones - Papeleria
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Papeleria

Carpeta 50
460 x 315 mm

Texto

Manrope Regular 11pt
@ Pantone429C

105 mm

80 mm

quez, 126 - 4° - 28006 Madrid
57 - info@adigital.org
igital.ore

F adigita

t5Omml25

Aplicaciones - Papeleria
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Papeleria

Hoja de carta
210 x 297 mm (A4)

~30mm

— 50mm — 30mm -+

50 mm

Texto

Manrope Regular 10pt
@ Pantone425C

20mm
O adigital
lombre destinatario
Direccion destinatario
Cadigo Postal Ciudad
6 de septiembre, 20XX
Estimado destinatario,
lLorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed elementum dictum suscipit.
Nulla rutrum nulla sem, et ullamcorper est consequat eu. Etiam consequat congue mauris.
Nullam dapibus imperdiet metus, eu tempor felis dapibus quis. Ut nec porttitor sapien
Suspendisse nibh elit, malesuada ut nisi eget, molestie condimentum augue. Cras dignis-
sim lorem eu faucibus rhoncus. Ut id dapibus sem.
Proin molestie semper volutpat. Phasellus facilisis risus eget lobortis mollis. Etiam luctus
luctus lorem quis molestie. Pellentesque elementum, nunc sed finibus iaculis, eros felis
volutpat ligula, congue placerat leo lacus sed dolor. Ut id ligula et justo condimentum
pporta. Donec pellentesque dignissim nisi nec porta.
Duis in nunc augue. Quisque sollicitudin sem pellentesque, lobortis ante vitae, tristique
erat. Sed ullamcorper tortor quis ipsum mollis, vitae finibus mauris tempus. Suspendisse
convallis nunc in tellus aliquet, ac ullamcorper lectus scelerisque. Pellentesque eget sem
vel tortor eleifend mollis non a leo. Nulla eleifend finibus luctus. Ut accumsan lacus at ex
pretium ullamcorper.
Atentamente,
Nombre Apellido
Cargo en Adigital
CI Velazquez, 126 - 4
28006 Madrid
915981157
www.adigital.org - i igital.org
1
15 mm
|
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Papeleria

Nota de prensa

210 x 297 mm (A4)

~30mm

— 50mm — 30mm

50 mm

20mm

Nota de prensa O adigital

Titulo

Gabarito Black 16pt
@ Pantone 425C

Subtitulo

Gabarito Regular 11pt
@ Pantone 429C

Texto

Manrope Regular 10pt
@ Pantone425C

orem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.
Sed el dictum

Etiam consequat congue mauris.

ullam dapibus imperdiet metus, eu tempor felis dapibus quis.

101 de abril, 20XX. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Vivamus vestibulum vita
Imetus sit amet vestibulum. Nam vulputate viverra metus, in bibendum orci rutrum ac. Nullam at nulla
(Gapibus, aliquam massa ac, fermentum orci. Nam at mauris quis sem hendrerit vestibulum sit amet
lac justo. Ut euismod tempus enim a iaculis. Vivamus cursus massa sed augue tempus, nec tempus
lit ultricies. Suspendisse auctor tempus viverra. Etiam non mauris bibendum, vestibulum arcu
luitrices, vestibulum risus. Proin hendrerit sodales nisi nec convallis. Sed blandit risus sapien, nec
laccumsan turpis convallis quis. Etiam vel dictum lectus. In eget malesuada dui. Phasellus et risus

Vel magna feugiat sodales. Curabitur sem ex, eleifend quis iaculis euismod, sollicitudin vel sapien
Morbi aliquam finibus ex

laliquam eget augue ac lacus euismod pretium rhoncus quis nulla. Vestibulum ante ipsum primis in
ffaucibus orci luctus et ultrices posuere cubilia curae; Sed aliquam massa elit, et iaculis ligula fringilla
let. In ut tempor odio. Nam pellentesque feugiat eros, id gravida leo condimentum sed. Ut imperdiet
ffringilla diam, ut tempor ipsum vulputate ac. Phasellus ac accumsan purus, id tempor sapien. Morbi
imaximus ipsum id nulla lobortis pulvinar. Sed dictum tristique libero, sit amet cursus felis faucibus
leget. Duis at odio interdum, iaculis est et, mollis augue. Maecenas eget vulputate quam. Nullain
imagna hendrerit nis| mattis tempor. Etiam pulvinar tortor vitae ullamcorper luctus. Cras consequat
lest sed magna tristique, nec commodo massa ornare. Interdum et malesuada fames ac ante ipsum
pprimis in faucibus.

Phasellus a mauris imperdiet, elementum ex varius, dictum urna. Integer quis euismod eros.
Pellentesque ut ultrices sem, eu thoncus est. Pellentesque diam ligula, fringilla sed fringilla sit

lamet, commodo et turpis. Nullam commodo ac risus a venenatis. Sed a malesuada urna, vitae iaculis
lenim. Phasellus et lectus vitae erat tincidunt faucibus. Sed congue justo tristique pretium dapibus
Quisque non luctus enim. Donec luctus auctor lacus quis tincidunt

Proin et ex scelerisque, feugiat neque et, dapibus magna. Curabitur ut leo leo. Donec enim arcu,
molestie aduia, vulputate lobortis massa. Aenean ultrices varius accumsan. Mauris vulputate
estibulum diam et vulputate. Donec mattis, lectus ac commodo dictum, ex mi accumsan leo, nec

'mollis dui mauris ac dui. Pellentesque eu lorem est.

Cl Velazquez, 126 - 4° - 28006 Madrid - 91598 1157 - info@adigital.org - www.adigital.org

15 mm
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Online

Firma electronica

Nombre

Gabarito ExtraBold 20px
@ Pantone BLACK6C

Cargo y contacto

Manrope Regular 13px
@ Pantone429C

Disclaimer

Manrope Regular 9px

@ Pantone 429C

O adigital

Nombre Apellido

Cargo en Adigital

www.adigital.org - 91598 1157

Aplicaciones - Online
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Online

Redes sociales Twitter

O

adigital

Linkedin

O

adigital

YouTube

0]

C

La disposicion grafica en los perfiles sociales de z
- . . . @)
Adigital se compondra de una imagen representativa s
como imagen de portada, y del isologo en su version 2
. ]

vertical sobre fondo blanco como imagen de perfil. O o
o

adigital S

<
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Merchandising

Ejemplos

Los articulos de merchandising deben ser
considerados como elementos de la comunicaciony
han de mantenerse los criterios de diseno empleados
en su identidad.

En este apartado se proponen ejemplos de
aplicaciones de merchandising utilizando el isologo
de Adigital en sus diferentes formatos, adaptandose
a sus proporciones correctas y colores corporativos,
manteniendo un estilo unificado.

Aplicaciones - Merchandising
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